
Copyright © UUUM Co.,Ltd. All rights reserved.Copyright © UUUM Co.,Ltd. All rights reserved.

2023年5月期第1四半期決算説明

2022年10月14日
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1Q決算のポイント

1Q売上は前年比117%と増収と売上成長が加速、

うち アドセンス以外の売上高は前年比147％と成長を牽引
大きく伸長

売上高

注力事業であるグッズP2Cは前年比281%の増収を達成

マーケティングの売上も前年比137%と高い売上成長を継続

アドセンス以外の売上構成比増加により全社の粗利益率は32％まで改善

順調に進捗

収益構造転換

大幅増益
売上・粗利益の増加に対して総人員数や販管費の伸びを抑制したことで

営業利益は前年から大幅に増加

営業利益

新たなP2Cブランドの立ち上げ

ライブコマースの開拓やテレビ連動の提案強化に向けた合弁会社設立

Web3.0事業の成長加速に向け、グループ会社の外部資金調達を実施

将来への布石

成長戦略
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1Q決算のポイント

2,680 2,419

2,316
3,410

2022年5月期1Q 2023年5月期1Q

引き続きアドセンス以外の売上を積極的に拡大させる戦略は順調に進捗

アドセンス以外の売上は前年比147%成長を達成

アドセンス

アドセンス以外

4

前年比

147%

前年比

90%

グッズP2Cやマーケティング
の売上が拡大

売上は収益認識準変更の影響を
受けたものの、

粗利益は前年比105%成長

（単位：百万円）
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1Q業績ハイライト

業績ハイライト

（百万円）

23/5期 1Q
（2022年6月-2022年8月）

22/5期 1Q
（2021年6月-2021年8月）

前年同期比

売 上 高 5,829 4,996 117%

粗 利 益 1,840 1,484 124％

販 管 費 1,636 1,480 111％

営業利益 203 4 5070％

親会社株主に帰属
する当期純利益

105 △14 -％
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4,998 

6,109 6,334 
7,038 

3,466 
3,721 

3,981 4,131 
3,732 

1,531 

2,170 2,064 
2,521 

2,098 

21/5期1Q 21/5期2Q 21/5期3Q 21/5期4Q 22/5期1Q 22/5期2Q 22/5期3Q 22/5期4Q 23/5期1Q

コンテクストドリブンマーケティング

インフルエンサーギャラクシー

1,362 1,658 1,583 1,896 1,484 1,825 1,744 2,072 1,840

27% 27%
25%

27%

30%
31%

29%

31% 32%
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925

1400
1875
2350
2825
3300
3775
4250
4725
5200
5675
6150
6625
7100
7575
8050
8525
9000 粗利益

粗利益率

（単位：百万円）

4,996

売上高（四半期）と粗利益（四半期）の推移

インフルエンサーギャラクシー、コンテクストドリブンマーケティングそれぞれで

前年比増収を達成し、1Qとしては過去最高の粗利益を達成。粗利益率は32％まで改善
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5,892 6,044
6,653

5,829

新収益認識基準旧収益認識基準
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2,680 2,683 2,865 
2,358 2,419 

301 485 
566 

1,173 844 

485
554

550 601

469

22/5期1Q 22/5期2Q 22/5期3Q 22/5期4Q 23/5期1Q

その他

グッズP2C

アドセンス

（単位：百万円）

3,466

インフルエンサーギャラクシーの売上推移

7

3,721
3,981 4,131

3,732

前年比

167%

引き続きアドセンス以外の共創事業に注力し、アドセンス除く売上は前年比167%成長
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1,531 

2,170 2,064 

2,521 

2,098 

22/5期1Q 22/5期2Q 22/5期3Q 22/5期4Q 23/5期1Q

（単位：百万円）

コンテクストドリブンマーケティングの売上推移

8

コンテクストドリブンマーケティング全体で前年比137%の増収を達成

前年比

137%
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519 530 530 554 565 557 551 582 597 

23 28 33 27 26 31 34 28 32 

従業員数（役員含む） 臨時雇用人員数

697 766 767 846 794
881 845 893 915

149
149 149

149
151

120 120
116 113

53 
48 61 

56 
65

51 62
123 104

92 
121 119 

123 
113 106 124

179 126300
300 290

347
332 306 312

359
353

21/5期 1Q 21/5期 2Q 21/5期 3Q 21/5期 4Q 22/5期 1Q 22/5期 2Q 22/5期 3Q 22/5期 4Q 23/5期 1Q

人件費 地代家賃 広告宣伝費 業務委託費 買収に伴う無形固定資産償却費 その他

販管費（四半期）と四半期末の従業員数、臨時雇用人員数の推移

（単位：百万円）

1,480
(うち戦略投資81)

（単位：人）

1,490
(うち戦略投資64)

1,489
(うち戦略投資76)

前年と比較して、人件費やP2C拡大に伴う広告宣伝費が増加
一方、オフィスの一部返却により、地代家賃は減少

1,695
(うち戦略投資75)
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1,636
(うち戦略投資66)1,546

(うち戦略投資99)
1,411

(うち戦略投資93)
1,410

(うち戦略投資95)1,316
(うち戦略投資72)
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46

248

172

350

4

335

255

377

203

21/5期 1Q 21/5期 2Q 21/5期 3Q 21/5期 4Q 22/5期 1Q 22/5期 2Q 22/5期 3Q 22/5期 4Q 23/5期 1Q

営業利益（四半期）の推移

粗利益

販管費

（単位：百万円）

粗利益の増加に対して、販管費の増加を抑制し営業利益は前年より大きく拡大
季節性として弱い1Qながら、2億円の営業利益を達成
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12,788 
11,576 11,345 11,637 11,235 

10,180 9,733 8,970 9,332 

1,126 
1,510 3,258 

2,921 

4,382 

12,354 12,729
13,767

14,440

13,172 13,550 13,525 13,818 14,021 

21/5期1Q 21/5期2Q 21/5期3Q 21/5期4Q 22/5期1Q 22/5期2Q 22/5期3Q 22/5期4Q 23/5期1Q

ショート再生回数

ショート除く再生回数

期末チャンネル数

（単位：百万回、チャンネル）

3ヵ月合計動画再生回数推移と期末チャンネル数

11

ショートを含む動画再生回数は前年比111%

純額計上の影響を除いたグロスのアドセンス売上高は前年比113%

YouTubeは、2023年の初頭よりショート動画における収益分配をスタートすると発表（※）

前年比

111%

※詳細は下記サイトをご参照ください
https://youtube-jp.googleblog.com/2022/09/Made-on-YouTube.html
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新戦略に伴い、専属クリエイター数は減少した一方で、全社粗利益は前年比で124%成長

12

1,484 

1,840 

313 
191 

2022年5月期1Q 2023年5月期1Q

全社粗利益 専属クリエイター数

専属クリエイター数

全社粗利益

前年比

-39%

前年比

124%

生産性
前年比

203%
（全社粗利益÷

専属クリエイター数）

クリエイター数の削減に伴う戦力的な組織再編成により、共創事業の拡大や生産性向上を目指して
まいります
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博報堂ＤＹメディアパートナーズとの合弁会社を設立

14

会社名 ：株式会社HUUM
出資比率：博報堂ＤＹメディアパートナーズ 51%

UUUM 49%

合弁会社設立の目的

• 博報堂ＤＹメディアパートナーズの放送局連携およびクロスメディアでのコンテンツ企画力と、
UUUMの強力なインフルエンサー活用を掛け合わせることにより、高い信頼と訴求力を持つライ
ブコマースを実現させる

• デジタル広告費の伸長を踏まえ、テレビ番組とタイアップ動画の連動企画による「ダブルスク
リーン視聴」の実現など、コンテクストドリブンなサービスの提供を推進していく

• P2C（Person to Consumer）/D2C（Direct to Consumer）の領域においても、商品開発か
ら販売まで、両社のグループ会社含むリソースを横断活用したエコシステムを構築する
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コンテクストドリブンマーケティングでは、提案ソリューションを拡大し、広告市場におけるシェア拡大を目指す

＊インターネット広告費の構成費内訳は、小数点以下第2位で四捨五入しているため、合計しても必ずしも100％とはなりません

引用：電通メディアイノベーションラボ研究主幹北原利行による「2021年日本の広告費」の「ウェブ電通報」より

2021年国内広告市場 :６兆7,998億円

インターネット
広告制作費

5.7%

その他媒体

4.7%

イベント・展示・映像ほか

4.7%

運用型広告費

27.0%
衛星メディア関連

1.8%
新聞

5.6%
雑誌

1.8%

ラジオ

1.6%
物販系EC

プラット

フォーム広告費

2.4%

DM

5.1%
屋外

4.0%
折込

3.9%

POP

2.3%

交通

2.0%

フリーペーパー

2.1%

博報堂DYメディア
パートナーズ社との

合弁会社

キャスティング
強化

制作事業拡大 広告運用 タイアップ

クライアントに提供するソリューションの拡大

マスコミ4媒体広告費 プロモーションメディア費 インターネット広告費

地上波テレビ

25.3%

15
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事例紹介：「THE MATCH 2022」の試合直前〜当日〜事後とクリエイターが徹底サポート

16

ABEMA番組提供（提供表示 / CM配信） YouTuber商品告知

UUUMクリエイターの事前告知 & ABEMA番組出演 HIKAKIN による事後選手インタビュー

ABEMA番組協賛 / UUUMクリエイター商品紹介
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差別化されたクリエイティブを武器に、運用広告事業は高成長を継続

17

3Q

100組突破

参加クリエイター数

4Q 1Q

150組突破

参加クリエイター数

12月 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

高成長を継続
売上数字・参加クリエイター数

売上

クリエイター数
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INFLUENCER’S AWARD 2022

18

日本一のインフルエンサーを決める「INFLUENCER’S AWARD 2022」各賞にて、
カラフルピーチ、Kazu、nanakoななこ、東海オンエアが受賞

カラフルピーチ/じゃぱぱ
（一般投票特別賞）

Kazu
（ライフスタイル・

トラベル部門）

nanakoななこ
（ビューティ・

ファッション部門）

東海オンエア
（ゲーム・エンタメ部門）
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新たなP2Cブランドの立ち上げ

19

ESPOIR TRIBEプロデュース ヘアケアブランド
「EXGEE」第2弾

フィッシャーズのライフスタイルブランド「Dotene」
第1弾「お金グミ」

東海オンエア「りょう」監修のボトルコーヒー
「R COFFEE BOTTLE」

フィッシャーズのライフスタイルブランド「Dotene」
第2弾「たまご おふろ釣りボム」

発売1週間で

70万個販売

10月14日
販売開始

10月15日
販売開始

第1弾商品は
2週間で

10万個販売

発売1週間で

20万個販売
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NUNW株式会社（UUUMグループ会社）が第三者割当増資による総額12.8億円の資金調達を実施

20

■ 資金調達引受先

ジャフコ グループ株式会社

ANRI株式会社

KDDI Open Innovation Fund 3号

セガサミーホールディングス株式会社

なお、本資金調達に伴い、2023年5月期１Qより、NUNW株式会社は持分法適用会社へと移行いたします

資金調達により、FOLLOW MEの事業を新たな機能開発含めて拡大しつつ、Web3.0というインターネッ
トの可能性をさらに広げてくれた新世界での挑戦、投機やアートの文脈を超えたNFTの活用を中心に、
グローバルな目線で事業を推進
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新作ゲーム「脱獄ごっこPRO」を発表

21

1,000万ダウンロード突破のゲーム『脱獄ごっこ』の新作タイトル、2022年冬にサービス開始を予定

Aiming社との協業プロジェクト第1弾として、「人狼ゲーム」と「脱出ゲーム」を組み合わせた非対称対戦
型のスマートフォン向けオンラインマルチ対戦アクションゲーム「脱獄ごっこPRO」を開発

それに伴い、大人気少年誌「コロコロコミック」で好評連載中の漫画「脱獄ごっこ」も新シーズンに突入
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名称 含まれている事業

アドセンス YouTubeからのアドセンス収益

広告
タイアップ、CM制作、運用広告、キャス
ティング等のマーケティング関連収入

クリエイターサポート
その他

グッズ、EC、ライブ配信、イベント、音楽
等

自社サービス
ゲーム、自社メディアの運営、FOLLOWME
、HABET等

名称 含まれている事業

インフルエンサー
ギャラクシー

YouTubeからのアドセンス収益、グッズ、
EC、ライブ配信、イベント、音楽、ゲーム
、FOLLOWME、HABET等

コンテクストドリブン
マーケティング

タイアップ、CM制作、運用広告、キャス
ティング等のマーケティング関連収入、
自社メディアの運営による収入

旧セグメント 新セグメント

23

新旧セグメントの内訳
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アドセンスのビジネスモデル

アドセンス収益（当社売上）＝動画再生回数×再生単価

広告主

広告費 広告出稿 アドセンス収益

動画投稿

＊ネットワーククリエイターについて、契約を代理受領へ移行した後は、当社手数料のみを売上計上するため、アドセンス収益（当社売上）＝動画再生回数×再生単価×手数料率となる見込み

手数料

ネットワーク

クリエイター

広告主

動画視聴

広告配信

視聴者

UUUM専属

トラフィック

24
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業務提携

クリエイター

広告主

消費者

UUUM専属

トラフィック

マーケティングサービスのビジネスモデル

タイアップ収益（当社売上）＝媒体費・制作費・キャスティング費・PR費・キャンペーン費等

動画制作費
出演料

ディレクション
業務

出演/
動画制作等

最適な
アプローチ

プロモーション
提案

広告費
≒当社タイアップ収
益

業務提携

25
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グッズのビジネスモデル

商品

商品納品

商品

製造料支払

グッズ収益（当社売上）＝商品代金＋配送料

購入関連代金
（商品代・配送料）

告知・宣伝

共同企画

収益分配

業務提携

クリエイター

UUUM専属

消費者

EC
サイト

外注先
（在庫抱えない場合）

外注先
（在庫抱える場合）

26
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開発協業先
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ゲームのビジネスモデル

ゲーム収益（当社売上）＝ゲーム広告収入＋ゲーム課金収入

業務提携

クリエイター

UUUM専属

広告主

ユーザー
共同企画

収益分配

告知・宣伝

共同開発 収益分配

アップロード

広告収益・
課金収益

ダウンロード

課金

トラフィック

ゲーム
プラット
フォーム

広告費

広告出稿

27
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項目 主要なリスク
顕在化の可能性

／時期
顕在化した

場合の影響度
リスク対応策

広告市場の動向
• 景気の低迷等の理由による広告出稿の落ち

込み
中／中長期 大

• 広告市場におけるビジネス領域の
拡大によるシェア拡大

• 広告市場に依存しないビジネスの
拡大

新規事業開発に
ついて

• 新規事業に関して、予測とは異なる状況が
発生し、計画通りに進まない場合

大／中長期 中
• 自社の強みを活かした新規事業の

選定
• 撤退ラインの明確化

特定のクリエイタ
ーへの依存

• トップクリエイターの活動が休止・停止し
た場合

• スキャンダルや炎上によりクリエイター活
動に影響が生じた場合

中／中長期 低～中

• クリエイターへのコンプライアン
スの徹底

• 幅広いクリエイターとのビジネス
拡大

新型コロナウイル
ス感染

• コロナ禍における各企業からの広告出稿の
減少、オフラインイベント中止やそれに伴
うグッズの販売中止等

中／不明 中
• 広告市場に依存しないビジネスの

拡大
• オンラインビジネスの拡大

28

参考資料・リスク情報

注：その他のリスクは、有価証券報告書の「事業等のリスク」を参照
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