


































日本IBMのWatsonを活用した、シニアのための「第二の人生」の

適職診断「MEET YOUR SECOND LIFE」。スキル、性格、趣味に関するAIからの質問に、

マイクに向かって答えるだけで、自分では想像のつかない意外な適職がわかります。

Watsonを活用し、高齢化問題を解決するサービスとして、

プロトタイプ開発から参画しました。





「東京モーターショー2019」における、三菱ふそうのブースクリエーション全体を手

掛けました。議論し尽くし、たどり着いたコンセプトは「CHALLENGE THE CHANGES」。

ブランドのメッセージをコンセプトとして明文化し、体感できる形にデザイン・実装

して安定稼働させること。BIRDMANが持つリソースを結集して臨んだプロジェクト

であり、コンセプトメイクから、ブースデザイン、LEDビジュアルアートのデザイン

と実装、インタラクションシステム開発、空間BGM、ムービー制作、車体デザインに

いたるすべてを手掛けました。

はがチャレ『声援で書ける年賀状』。日本郵便が実施した、はがチャレキャンペーン

施策のひとつ。メガホンに向かって「日本頑張れ！」などの声援を送るだけで、

オリジナルの年賀はがきを作る体験が可能です。

その人の声の大きさや声質によって、パーティクルやフォントを変化させることで、

世界でひとつだけの年賀はがきを生成しています。

BIRDMANでは体験のYXフロー開発に始まり、音声入力/解析プログラムと、

生成テキストの自然言語処理、演出などを担当しました。
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