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1. 決算概要 
2. トピックス（第２四半期） 



2017年3月期 第２四半期 決算 3 

16/3期2Q 
（百万円） 

17/3期2Q 
（百万円） 

前年同期比 
（％） 

上半期予想 
（百万円） 

達成率 
（％） 

通期予想 
（百万円） 

進捗率 
（％） 

売上高 1,306 1,554 119.0 1,656  93.9 3,466 44.8 

  売上原価 565 670 118.6 

売上総利益 741 883 119.2 

  販管費 563 636 113.0 

営業利益 177 247 138.9 244 101.0 567 43.5 

経常利益 173 254 146.6 244 104.0 557 45.6 

当期純利益 116 160 137.9 149 107.5 340 47.1 

売上高・利益ともに堅調に推移、前年を大きく上回る 



2017年3月期 第２四半期 セグメント別 決算 4 

16/3期2Q 
（百万円） 

17/3期2Q 
（百万円） 

前年同期比 
（％） 

上半期予想 
（百万円） 

達成率 
（％） 

通期予想 
（百万円） 

進捗率 
（％） 

MFD 
事業 

売上高 1,221 1,452 118.8 1,546 93.9 3,166 45.9 

営業利益 248 307 123.5 325 94.4 675 45.5 

マーケ 
ティング 
事業 

売上高 84 102 121.0 110 93.3 300 34.2 

営業利益 56 74 133.0 81 92.0 228 32.7 

全社費用 △127 △134 106.1 △162 83.2 △336 40.1 

MFD事業・マーケティング事業ともに前年を上回り、堅調に推移 



MFD事業 会員数推移 5 
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会員数は順調に増加、２０万人に迫る勢い 
（単位：人） 

2016年３月期 2017年３月期 



MFD事業 定期コース会員数推移 6 
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定期コース会員数は7,000名を超え、順調に拡大 
（単位：人） 

2016年３月期 2017年３月期 



2017年３月期 
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MFD事業 １件あたり購入単価 7 

１件あたりの購入単価は、6,900円前後にて推移 
（単位：円、税別） 

2016年３月期 
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MFD事業 チャネル別 売上比率 8 

定期コースが売上高の50%以上を占める 

2017年３月期 2016年３月期 



マーケティング事業 売上推移 9 
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Webメディア 
業務受託 
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（百万円） 

業務受託売上は下期偏重傾向、Webメディアを通じた情報発信を拡充 

2017年３月期 2016年３月期 
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1. 決算概要 
2. トピックス（第２四半期） 



新商品の開発（medical + mealtime） 11 

認知症 

商品名：カカオ入りコクカレーセット 
“チョコレートのカカオポリフェノール”、 
“青魚のDHA（ドコサヘキサエン酸）”、 
“ほうれん草の葉酸”、 
“セロリのアピゲニン”、 
“オリーブオイルのオレイン酸”、 
“大豆のレシチン”等の食材を使用 

骨粗鬆症 

商品名：魚ハンバーグとソーセージセット 
“魚肉ソーセージや大根葉、牛乳などのカルシウム”、 
“小松菜のビタミンＫ”、 
“きくらげのビタミンＤ”、 
“鶏ささみのたんぱく質”、 
“わかめのマグネシウム”等の食材を使用 

身近な疾病に着目、予防が期待できる食材を使用 
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説明内容に関するお問い合わせは、下記までお願いいたします。 
 
お問い合わせ先: 
株式会社ファンデリー  
経営企画室 
e-mail : ir_info@fundely.co.jp 
TEL : 03-6741-5880 

本発表において提供される資料ならびに情報は、いわゆる「⾒通し情報」
（forward-looking statements）を含みます。 
 
これらは、現在における⾒込み、予測およびリスクを伴う想定に基づくものであ
り、実質的にこれらの記述とは異なる結果を招き得る不確実性を含んでおります。 
 
それらリスクや不確実性には、⼀般的な業界ならびに市場の状況、⾦利、通貨為替
変動といった⼀般的な国内および国際的な経済状況が含まれます。 
 
今後、新しい情報・将来の出来事等があった場合であっても、当社は、本発表に含
まれる「⾒通し情報」の更新・修正をおこなう義務を負うものではありません。 
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