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会社概要



2

事業概要
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経営理念と事業コンセプト

経営理念

分析力をコアとし、顧客の意思決定と問題解決を支援する

分析力をコアとするマーケティングソリューションカンパニー

事業コンセプト
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事業内容

ALBERTは「分析力」を武器に
ビッグデータ・アナリティクス市場にて

２つのソリューションサービスを提供しています。

×

マーケティングプラットフォーム
（smarticA!DMP)

アナリティクス・コンサルティング
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ビッグデータ市場は規模拡大中

2014年の市場規模は1,444億円、2020年には3,422億円になる予測
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参考文献：矢野経済研究所「2013-2014 ビッグデータ市場の実態と展望」
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ビッグデータ活用により実現したいこと

「マーケティング課題の解決」へのニーズが最も多い

マーケティング

課題の解決
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参考文献：矢野経済研究所「2013-2014 ビッグデータ市場の実態と展望」

回答が最も多い「マーケティング課題の解決」は、当社がターゲットとする分野であり、事業機会と捉えている。

また「わからない・特にない」の回答が2番目に多く、データ活用が十分に行なわれていないという実態が浮き彫りに、中長期的には

ニーズの掘り起こしにより、ここもターゲットとなる可能性が高い。
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ビッグデータ関連ビジネスの事業領域

ビッグデータ関連事業領域を幅広くカバー

参考文献：矢野経済研究所「2013-2014 ビッグデータ市場の実態と展望」
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ALBERTの強み
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2014年の主な活動

学会、広報、執筆活動等で業界をリード

「データ集計・分析のためのSQL入門」2014/9/23
（著）株式会社ALBERT （出）マイナビ

[アドテック東京] 2014/9/17
『One to one を研ぎ澄ませ！

～プライベートDMP活用のポイント～』
ALBERT執行役員 平原

[PyCon JP 2014] 2014/9/12
『Pythonを使ったデータ分析』
ALBERT執行役員 池内 × 白ヤギコーポレーション 柴田CEO

[デジタルマーケティング最前線ブログ]
2014/9/24 スペースシップ社
『プライベートDMPで、マーケティング施策を最適化』
ALBERT代表取締役社長 上村 × スペースシップ 椎葉代表

[日本行動計量学会 第42回大会特別セッション]
2014/9/3
『WAICを用いたモデル選択で構築された

状態空間モデルによる広告効果分析』
ALBERT主任研究員 今井

「アナリティクスサミット2014」2014/5/21
『データ分析結果を用いたパーソナライゼーション』
ALBERTチーフマネージャー 菅 × 日本旅行 須藤様

[マーケティング・テクノロジーフェア2014] 2014/1/29
『ECサイトをはじめとする先端ビジネスにおけるビッグデータ分析講座』
ALBERT代表取締役会長 山川
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マーケティングプラットフォーム
smarticA!DMP
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データマネジメントプラットフォーム（DMP）

「ビッグデータ」がトレンドワードになり、企業に蓄積される大量のデータを分析してマーケ

ティングに活用する機運が高まる中、データマネジメントプラットフォーム（DMP）を導入する

企業が急速に増えてきています。

しかし、サイト解析ツールで蓄積される「アクセスログ」、POSシステムやEコマースシステムに

溜まる「購買データ」、メール配信システムで取得している「配信履歴データ」、その他広告の

オーディエンスデータ、ポイントカードの利用履歴、コンタクトセンターの対応履歴など、多様

かつ大量のデータが様々なデータベースに散在しており、分析はもちろん、統合して管理するこ

とにも苦労している企業が非常に多いのが現状です。

このようなデータを統合管理し、分析してマーケティング施策に活用するためのプラットフォー

ムがDMPであり、ビッグデータ時代のマーケティングには必要不可欠なシステムとなっていま

す。
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オムニチャネル対応の最先端DMP「smarticA!DMP」

smarticA!DMPは、企業内に蓄積される大量データを統合して蓄積し、自動的にデータマイニングをした上で、オムニチャネルの

コミュニケーションをキャンペーンマネジメントで最適化することができる最先端DMPです。
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smarticA!DMPのシステム的特徴

ALBERTのsmarticA!DMPはシステムとして下記3つの強みを持っています。
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CRM領域と広告領域の両方をカバー

ALBERTの提供するsmarticA!DMPは主にCRM領域における顧客コミュニケーションを自動的に最適化するためのプラットフォーム

です。これに加えDACグループの1社であるMODULOが提供する広告DMP「Audience One」のほか、FreakOutやdi-Pinkとシーム

レスに連携することで、CRMと広告の両面におけるワンストップDMPとしてご提供可能です。
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レコメンド型広告配信サービス「ADreco」

「ADreco」は国内外300サイト以上の導入実績で培った高精度ロジックを搭載したレコメンド型広告配信サービス（DSP）です。

Cookieベースでユーザーを特定し、個々人の嗜好性に合った広告をターゲティングして表示します。
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ドコモ・インサイトマーケティング、インテージと3社提携

インテージとドコモ・インサイトマーケティングは、インテージが保有する消費者パネルなどのリサーチデータ、NTTドコモが保有す

る携帯電話のデータ、さらに提携先から提供される3rdPartyデータを統合して利用する大規模DMP「di-PiNK（ディーアイピンク）」

を2014年7月から提供しています。この3社業務提携により、ALBERTが開発した「smarticA!DMP」を「di-PiNK」のプライベート

DMPとしてOEM提供し、広告配信とCRM双方のコミュニケーション最適化を実現します。また3社が連携することによって生まれる、

他に類を見ない大規模な生活者データベースを活用し、データ分析プラットフォームの提供および分析コンサルティングサービスも提

供してまいります。
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アナリティクス・コンサルティング
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DMP導入後のPDCAを支えるアナリティクス・コンサルティングサービス

smarticA!DMPを導入した後も様々な視点でデータを分析しながらPDCAを回していくことが重要です。ALBERTではこういった

PDCA支援のためのアナリティクス・コンサルティングサービスも一環して提供しています。

ユーザークラスタリング

リピート商材購買分析

季節トレンド分析

クラスタ別RFM

RFM推移
顧客単価推移

新規/リピート推移
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高度な分析力を武器にしたアナリティクス・コンサルティングサービス

アナリティクス・コンサルティングサービスでは、4マスプロモーションやインターネット広告が、クライアントのKPIにどのような

影響を与えたかを分析するなど、他社では難しい高度な分析サービスを提供しています。

ベイジアンネットワークによる影響度の可視化

input action response
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ハーバードビジネスレビューに掲載
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業績推移と成長戦略
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過去の業績について

売上高及び経常利益の推移（第7期-第10期）
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2014年の主なトピック
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2015年以降の行動指針 ～企業価値向上に向けて～
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