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平成25年10月24日 

各   位 

東 京 都 中 央 区 晴 海 一 丁 目 ８ 番 1 0 号

株 式 会 社 カ ー ビ ュ ー

代 表 取 締 役 社 長  兵 頭  裕

（ コ ー ド 番 号 ： 2 1 5 5  東 証 マ ザ ー ズ ）

問合せ先：取締役管理本部長 大塚 博康

電 話 番 号 ： （ 0 3 ） 5 8 5 9 － 6 1 9 0

 
U

（訂正）平成26年３月期 第２四半期決算短信〔日本基準〕（連結）」の一部訂正について 

 

平成25年10月22日に開示しました「平成26年３月期第２四半期決算短信〔日本基準〕（連結）」の記載内容に一部訂正を要

する箇所がありましたので、下記の通り訂正いたします。 

なお、訂正箇所は下線を付しています。 

記 

【訂正箇所】 

P１ 

１．当四半期決算に関する定性的情報 

（１）経営成績に関する説明 

②当期の経営成績 

（国内事業） 

（訂正前） 

その結果、売上高は488,726千円（前年同四半期比58.6％減）、セグメント利益は58,806千円（前年同四

半期比419.9％増）となり大きく改善しました。 

 

（訂正後） 

その結果、売上高は488,726千円（前年同四半期比59.4％減）、セグメント利益は58,806千円（前年同四

半期比419.9％増）となり大きく改善しました。 

 

 

P11～P14 

４．四半期連結財務諸表 

（４）四半期連結財務諸表に関する注記事項 

（セグメント情報等） 

Ⅰ 前第２四半期連結累計期間（自 平成24年４月１日 至 平成24年９月30日） 

１．報告セグメントごとの売上高及び利益又は損失の金額に関する情報 

（訂正前） 

（単位：千円） 

  

報告セグメント 

合計 
国内事業 広告事業 SNS事業 海外事業 

売上高           

(1) 外部顧客に対する 

売上高 
1,180,412 130,196 301,085 675,671 2,287,366

(2) セグメント間の内部 

  売上高又は振替高 
－ 22,258 4,425 － 26,833

計 1,180,412 152,455 305,511 675,671 2,314,050

セグメント利益又は損失（△） 11,310 6,251 △11,183 207,413 213,791
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（訂正後） 

（単位：千円） 

  

報告セグメント 

合計 
国内事業 広告事業 SNS事業 海外事業 

売上高           

(1) 外部顧客に対する 

売上高 
1,204,612 130,196 301,085 651,471 2,287,366

(2) セグメント間の内部 

  売上高又は振替高 
－ 22,258 4,425 24,200 50,883

計 1,204,612 152,455 305,511 675,671 2,338,250

セグメント利益又は損失（△） 11,310 6,251 △11,183 207,413 213,791

  
 

Ⅱ 当第２四半期連結累計期間（自 平成25年４月１日 至 平成25年９月30日） 

３．報告セグメントの変更等に関する事項 

（報告セグメントの利益又は損失の算定方法の重要な変更） 

（訂正前） 

この変更に伴い、従来の方法によった場合に比べ、当第２四半期連結累計期間のセグメント利が、

それぞれ「国内事業」で169,099千円、「広告事業」で34,796千円増加しておりますが、「SNS事業」

で28,987千円、「海外事業」で149,019千円減少しております。 

 

（訂正後） 

この変更に伴い、従来の方法によった場合に比べ、当第２四半期連結累計期間のセグメント利益が、

それぞれ「国内事業」で40,098千円増加しており、「広告事業」で18,953千円、「SNS事業」で28,191

千円、「海外事業」で122,981千円減少しております。 

 

 

Ⅲ 前第２四半期連結会計期間（自 平成24年７月１日 至 平成24年９月30日） 

１．報告セグメントごとの売上高及び利益又は損失の金額に関する情報 

（訂正前） 

（単位：千円） 

  

報告セグメント 

合計 
国内事業 広告事業 SNS事業 海外事業 

売上高           

(1) 外部顧客に対する 

売上高 
561,914 52,101 154,702 365,039 1,133,759

(2) セグメント間の内部 

  売上高又は振替高 
－ 12,355 2,792 － 15,147

計 561,914 64,456 157,494 365,039 1,148,906

セグメント利益又は損失（△） 34,902 △2,842 6,414 111,791 150,265
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（訂正後） 

（単位：千円） 

  

報告セグメント 

合計 
国内事業 広告事業 SNS事業 海外事業 

売上高           

(1) 外部顧客に対する 

売上高 
573,414 52,101 154,702 353,539 1,133,759

(2) セグメント間の内部 

  売上高又は振替高 
－ 12,355 2,792 11,500 26,647

計 573,414 64,456 157,494 365,039 1,160,406

セグメント利益又は損失（△） 34,902 △2,842 6,414 111,791 150,265

 
 

Ⅳ 当第２四半期連結会計期間（自 平成25年７月１日 至 平成25年９月30日） 

３．報告セグメントの変更等に関する事項 

（報告セグメントの利益又は損失の算定方法の重要な変更） 

（訂正前） 

この変更に伴い、従来の方法によった場合に比べ、当第２四半期連結会計期間のセグメント利益が、

それぞれ「国内事業」で66,500千円、「広告事業」で34,387千円増加しておりますが、「SNS事業」で

9,684千円、「海外事業」で73,497千円減少しております。 

 

（訂正後） 

この変更に伴い、従来の方法によった場合に比べ、当第２四半期連結会計期間のセグメント利益が、

それぞれ「国内事業」で17,561千円増加しており、「広告事業」で9,001千円、「SNS事業」で12,233千

円、「海外事業」で60,125千円減少しております。 

 

以上 


